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01. ENQUADRAMENTO



01.
ENQUADRAMENTO

▪ Conceção de campanha;

▪ Realização/produção/pós-produção de anúncio(s) televisivo(s):

• Spot geral 60 segundos; 

• Spot voto antecipado estudantes 30 segundos;

• Spot voto antecipado residentes fora da Região Autónoma

da Madeira 30 segundos;

▪ Realização/produção/pós-produção de spot(s) radiofónico(s):

• Spot geral 60 segundos; 

• Spot voto antecipado estudantes 30 segundos;

• Spot voto antecipado residentes fora da Região Autónoma

da Madeira 30 segundos;



01.
ENQUADRAMENTO

▪ Produção do(s) anúncio(s) de imprensa, adaptação gráfica e

respetivas artes finais, ajustável(eis) aos diferentes formatos

das publicações:

• Anúncio geral (vários formatos); 

• Anúncio voto antecipado estudantes (vários formatos); 

• Anúncio voto antecipado residentes fora da Região

Autónoma da Madeira (vários formatos); 

• Anúncio onde votar (vários formatos);



01.
ENQUADRAMENTO

▪ Folheto A5 voto antecipado estudantes;

▪ Realização e produção de quaisquer outros materiais/recursos

em suporte físico ou digital que integrem a campanha;

▪ Adaptação dos anúncios televisivos e radiofónicos para

difusão no sítio e nas redes sociais da CNE; 

▪ Produção de 4 banners para utilização no sítio oficial da CNE

na Internet; 

▪ Produção de 1 elemento gráfico alusivo à eleição e com

logótipo da campanha para utilização no sítio oficial da CNE na

Internet; 

▪ Produção de elementos gráficos para utilização no sítio oficial

da CNE na Internet alusivos, pelo menos, a 7 tópicos; 

▪ Adaptação dos elementos gráficos para as redes sociais da

CNE; 



01.
ENQUADRAMENTO ▪ Conceção gráfica e arte final de cartaz alusivo aos modelos de

protestos e reclamações;

▪ Impressão de 350 exemplares do cartaz alusivo aos modelos de

protestos e reclamações;

▪ Conceção gráfica e arte final de nota explicativa dos materiais do

dia da eleição; 

▪ Impressão de 350 exemplares da nota explicativa dos materiais do

dia da eleição;

▪ Impressão de 11 exemplares do ofício dirigido às CM;

▪ Conceção gráfica e arte final de 4 folhetos relativos ao exercício do

voto antecipado;

▪ Conceção gráfica e arte final do “Caderno de Apoio da Eleição”; 

▪ Conceção gráfica e arte final do caderno “Esclarecimentos dia da

eleição” Impressão de 350 exemplares do caderno “Esclarecimentos

dia da eleição";



01.
ENQUADRAMENTO

▪ Criação de template digital, alinhado com a linha gráfica da

campanha, em formato Word e PPT (para usar em publicações

escritas ou em qualquer outro material);

▪ Embalamento, handling e envio às Câmaras Municipais da Região

Autónoma dos materiais destinados às assembleias de

voto/secções de voto; 

▪ Negociação dos espaços publicitários e planeamento de meios e

inserções;

▪ Entrega ou envio dos materiais necessários à divulgação da

campanha em cada um dos órgãos de comunicação social ou

diferentes meios envolvidos;

▪ Acompanhamento da execução da campanha nos vários meios e,

sem prejuízo da prestação de informação sempre que solicitada no

quadro das prestações contratadas, apresentação de um relatório

final devidamente circunstanciado referente à execução global da

campanha e ao seu impacto.



02. BRANDING



02.
BRANDING



02.
BRANDING

O logótipo das eleições para a Assembleia Legislativa da Região

Autónoma da Madeira foi inicialmente inspirado nas montanhas da

ilha do Funchal, sendo este um dos elementos mais representativos da

região. O objetivo passou por enquadrar a geografia como identidade

da marca.

Esta associação é notória a partir da base retilínea de cada uma das

formas e pelas terminações, que convergem num ponto como se se

tratassem do cume de uma montanha.

A sobreposição entre cada uma das camadas representa a ligação

entre as pessoas, da cultura e costumes.

A conjugação tanto pelas formas como pelos ângulos dão-nos a

sensação de dinamismo, representando o caminho para um propósito,

pretendendo mobilizar as pessoas no seu dever de voto.



02.
BRANDING

De seguida foram adicionadas as cores da bandeira da Região

Autónoma da Madeira, tornando a sua associação simples e

inconfundível. O facto de estar em gradiente reforça a ideia de

dinamismo e caminho.

Por último foi adicionada a tipografia Gotham, uma fonte de fácil

leitura e moderna, evidenciando a sua vertente institucional.



03. ANÚNCIO DE IMPRENSA GERAL



03.
MOOD 
GRÁFICO

O mote da campanha é “O Futuro está nas suas mãos”.

Este claim pretende incentivar e valorizar a importância de cada um

no seu dever cívico de votar, mobilizar e dar voz a todos os cidadãos

da Região Autónoma da Madeira, sendo que a assinatura da

campanha “O Seu Voto Irá Fazer a Diferença!” acaba por reforçar

todo este racional.

Foi utilizado o símbolo do logótipo como base para fotografia. O

objetivo passa por identificar a comunicação mediante o tema em

questão.

No caso da campanha geral será usada uma imagem geral da ilha,

sendo que em subtemas (como por exemplo o voto antecipado para

estudantes) será sempre adaptada uma imagem direcionada à

temática.



03.
ANÚNCIO 
GERAL DE 
IMPRENSA 
- 1 PÁGINA



03.
ANÚNCIO 
GERAL DE 
IMPRENSA 
- ¼ PÁGINA



03.
ANÚNCIO 
GERAL DE 
IMPRENSA 
- ¼ PÁGINA



03.
ANÚNCIO 
GERAL DE 
IMPRENSA 
- RODAPÉ



04. ANÚNCIO DE IMPRENSA ESTUDANTES



04.
ANÚNCIO DE 
IMPRENSA 
ESTUDANTES 
- 1 PÁGINA



04.
ANÚNCIO DE 
IMPRENSA 
ESTUDANTES 
- ¼ PÁGINA



04.
ANÚNCIO DE 
IMPRENSA 
ESTUDANTES 
– 1/2 PÁGINA



04.
ANÚNCIO DE 
IMPRENSA 
ESTUDANTES 
- RODAPÉ



05. ANÚNCIO DE IMPRENSA ESTRANGEIRO



05.
ANÚNCIO DE 
IMPRENSA 
ESTRANGEIRO 
- 1 PÁGINA



05.
ANÚNCIO DE 
IMPRENSA 
ESTRANGEIRO 
- ¼  PÁGINA



05.
ANÚNCIO DE 
IMPRENSA 
ESTRANGEIRO 
- 1/2 PÁGINA



05.
ANÚNCIO DE 
IMPRENSA 
ESTRANGEIRO 
- RODAPÉ



06. CADERNO DE APOIO DE ELEIÇÃO



06.
CADERNO 
DE APOIO ELEIÇÃO

TOTAL: 34 PÁGINAS



07. BANNERS CAMPANHA



07.
BANNERS 
CAMPANHA
- EXEMPLOS



08. MODELO PROTESTOS E RECLAMAÇÕES



08.
MODELO 
PROTESTOS 
E RECLAMAÇÕES



09. NOTA EXPLICATIVA



09.
NOTA EXPLICATIVA 
PARA AS MESAS 
DE VOTO



10. FOLHETOS A5



10.
FOLHETOS A5

TOTAL: 4 TEMAS



11. SPOTS TV



11.
SPOTS TV

_ Spot TV Geral 60 segundos

_ Spot TV Voto Antecipado Estudante 30 segundos

_ Spot TV Voto Antecipado Residentes Fora 30 segundos



11.
SPOT TV GERAL

STORYBOARD



11.
SPOT TV 
VOTO ESTUDANTES

STORYBOARD



11.
SPOT TV 
RESIDENTES 
DESLOCADOS

STORYBOARD



12. SPOTS RÁDIO



12.
SPOTS RÁDIO

_ Spot Rádio Geral 60 segundos

_ Spot Rádio Voto Antecipado Estudante 30 segundos

_ Spot Rádio Madeira - Voto Antecipado Residentes Fora 30

segundos



13. POSTS REDES SOCIAIS



13.
POSTS REDES SOCIAIS

EXEMPLOS
PUBLICAÇÕES + STORIES

Total (FB + IG + IS + TW + LK): 56



14. PLANO DE MEIOS - GERAL 



14. 
PLANO DE MEIOS 
- GERAL

RTP Madeira

▪ Spot Geral 60 segundos:

o 2 spots por dia entre 25 de agosto e 20 de setembro

o 8 spots por dia entre 21 e 24 de setembro

 

▪ Spot Voto Antecipado Estudante 30 segundos

o 1 spot por dia entre 16 de agosto e 01 de setembro

o 2 spots por dia entre 02 e 04 de setembro

 

▪ Spot Voto Antecipado Residentes Fora 30 segundos

o 1 spot por dia entre 16 de agosto e 11 de setembro

o 2 spots por dia entre 12 e 14 de setembro



14. 
PLANO DE MEIOS 
- GERAL

Antena 1 Madeira

▪ Spot Geral 60 segundos:

o 2 spots por dia entre 25 de agosto e 20 de setembro

o 8 spots por dia entre 21 e 24 de setembro

 

▪ Spot Voto Antecipado Estudante 30 segundos

o 1 spot por dia entre 16 de agosto e 01 de setembro

o 2 spots por dia entre 02 e 04 de setembro

 

▪ Spot Voto Antecipado Residentes Fora 30 segundos

o 1 spot por dia entre 16 de agosto e 11 de setembro

o 2 spots por dia entre 12 e 14 de setembro



14. 
PLANO DE MEIOS 
- GERAL Antena 3 Madeira

▪ Spot Geral 60 segundos:

o 1 spot por dia entre 25 de agosto e 11 de setembro

o 2 spots por dia entre 12 e 22 de setembro

o 8 spots por dia a 23 e 24 de setembro

 

▪ Spot Voto Antecipado Estudante 30 segundos

o 1 spot por dia entre 16 e 25 de agosto

o 2 spots por dia entre 26 de agosto e 04 de setembro



14. 
PLANO DE MEIOS 
- GERAL Posto Emissor do Funchal (canal 2)

▪ Spot Geral 60 segundos: 

o 2 spots por dia entre 25 de agosto e 20 de setembro

o 8 spots por dia entre 21 e 24 de setembro

▪ Spot Voto Antecipado Estudante 30 segundos

o 1 spot por dia entre 16 de agosto e 01 de setembro

o 2 spots por dia entre 02 e 04 de setembro

▪ Spot Voto Antecipado Residentes Fora 30 segundos

o 1 spot por dia entre 16 de agosto e 11 de setembro

o 2 spots por dia entre 12 e 14 de setembro



14. 
PLANO DE MEIOS 
- GERAL Rádio Calheta

▪ Spot Geral 60 segundos: 

o 2 spots por dia entre 25 de agosto e 20 de setembro

o 8 spots por dia entre 21 e 24 de setembro

▪ Spot Voto Antecipado Estudante 30 segundos

o 1 spot por dia entre 16 de agosto e 01 de setembro

o 2 spots por dia entre 02 e 04 de setembro

▪ Spot Voto Antecipado Residentes Fora 30 segundos

o 1 spot por dia entre 16 de agosto e 11 de setembro

o 2 spots por dia entre 12 e 14 de setembro



14. 
PLANO DE MEIOS 
- GERAL Rádio Santana

▪ Spot Geral 60 segundos: 

o  2 spots por dia entre 25 de agosto e 20 de setembro

o  8 spots por dia entre 21 e 24 de setembro

▪ Spot Voto Antecipado Estudante 30 segundos

o 1 spot por dia entre 16 de agosto e 01 de setembro

o 2 spots por dia entre 02 e 04 de setembro

▪ Spot Voto Antecipado Residentes Fora 30 segundos

o 1 spot por dia entre 16 de agosto e 11 de setembro

o 2 spots por dia entre 12 e 14 de setembro



14. 
PLANO DE MEIOS 
- GERAL Rádio 88.8 JM

▪ Spot Geral 60 segundos: 

o 2 spots por dia entre 25 de agosto e 20 de setembro

o 8 spots por dia entre 21 e 24 de setembro

▪ Spot Voto Antecipado Estudante 30 segundos

o 1 spot por dia entre 16 de agosto e 01 de setembro

o 2 spots por dia entre 02 e 04 de setembro

▪ Spot Voto Antecipado Residentes Fora 30 segundos

o 1 spot por dia entre 16 de agosto e 11 de setembro

o 2 spots por dia entre 12 e 14 de setembro



14. 
PLANO DE MEIOS 
- GERAL Rádio Zarco

▪ Spot Geral 60 segundos: 

o 2 spots por dia entre 25 de agosto e 20 de setembro

o 8 spots por dia entre 21 e 24 de setembro

▪ Spot Voto Antecipado Estudante 30 segundos

o 1 spot por dia entre 16 de agosto e 01 de setembro

o 2 spots por dia entre 02 e 04 de setembro

▪ Spot Voto Antecipado Residentes Fora 30 segundos

o 1 spot por dia entre 16 de agosto e 11 de setembro

o 2 spots por dia entre 12 e 14 de setembro



14. 
PLANO DE MEIOS 
- GERAL Edição Impressa Tribuna da Madeira

▪ 1/4 página Geral: 18 ago / 25 ago / 01 set / 08 set

▪ 1/4 página Voto antecipado Geral: 18 ago / 

▪ Rodapé – Geral: 01 set

▪ Rodapé - Voto antecipado Geral: 25 ago

▪ Página inteira Geral: 22 set



14. 
PLANO DE MEIOS 
- GERAL Edição Online Tribuna da Madeira

▪ Banner na home page entre 13 de agosto e 24 de setembro;

▪ Banner entre 13 de agosto e 04 de setembro, sobre o voto 

antecipado.



14. 
PLANO DE MEIOS 
- GERAL Jornal da Madeira

▪ Página ímpar a cores

o 2 inserções (a 23 e 24 de setembro)



14. 
PLANO DE MEIOS 
- GERAL TSF Madeira

▪ Spot Geral 60 segundos: 

o 2 spots por dia entre 25 de agosto e 20 de setembro

o 8 spots por dia entre 21 e 24 de setembro

▪ Spot Voto Antecipado Estudante 30 segundos

o 1 spot por dia entre 16 de agosto e 01 de setembro

o 2 spots por dia entre 02 e 04 de setembro

▪ Spot Voto Antecipado Residentes Fora 30 segundos

o 1 spot por dia entre 16 de agosto e 11 de setembro

o 2 spots por dia entre 12 e 14 de setembro



14. 
PLANO DE MEIOS 
- GERAL Diário de Notícias da Madeira

▪ Página inteira Geral: 23 set / 24 set

▪ Anúncio 3x5 Geral: 01 inserção entre 13 de agosto e 22 de 

setembro

▪ Anúncio 3x5 Voto Antecipado Estudante: 13 agosto

▪ Anúncio 3x5 Voto Antecipado Deslocados Estrangeiro: 14 

agosto

▪ Anúncio 3x5 Voto Antecipado Doentes Internados e Presos: 15 

agosto

▪ Anúncio 3x5 Voto Antecipado Razões Profissionais: 16 agosto

▪ Rodapé Voto Antecipado Geral: 01 inserção entre 17 e 31 de 

agosto



14. 
PLANO DE MEIOS 
- GERAL Diário de Notícias da Madeira Online

▪ Leaderboard na home page entre 13 de agosto e 24 de 

setembro;

▪ Banner entre 13 de agosto e 04 de setembro, sobre o voto 

antecipado.



14. 
PLANO DE MEIOS 
- GERAL Mupis

▪ Spot Geral 15 segundos: 432 spots diários entre 23 de agosto e 

24 de setembro;

▪ Spot Voto Antecipado 15 segundos: 432 spots diários entre 23 

de agosto e 24 de setembro.



15. PLANO DE MEIOS - OUTROS DADOS



15. 
RTP MADEIRA

HORÁRIOS



15. 
RTP MADEIRA

HORÁRIOS



15. 
RTP MADEIRA

HORÁRIOS



15. 
RTP MADEIRA

HORÁRIOS



15. 
RTP MADEIRA

HORÁRIOS



15. 
RTP MADEIRA

HORÁRIOS



15. 
RTP MADEIRA

HORÁRIOS



15. 
RÁDIO 88.8 JM

HORÁRIOS



15. 
RÁDIO 88.8 JM

HORÁRIOS



15. 
RÁDIO 88.8 JM

HORÁRIOS



15. 
TRIBUNA DA MADEIRA

EXEMPLOS



15. 
TRIBUNA DA MADEIRA

EXEMPLOS



15. 
EDIÇÃO ONLINE 
TRIBUNA DA MADEIRA

EXEMPLO



15. 
EDIÇÃO ONLINE 
TRIBUNA DA MADEIRA

ESTATÍSTICAS



15. 
EDIÇÃO ONLINE 
DIÁRIO DE NOTÍCIAS 
DA MADEIRA

EXEMPLO



15. 
POSTO EMISSOR 
DO FUNCHAL

HORÁRIOS



15. 
POSTO EMISSOR 
DO FUNCHAL

HORÁRIOS



15. 
POSTO EMISSOR 
DO FUNCHAL

HORÁRIOS



15. 
POSTO EMISSOR 
DO FUNCHAL

HORÁRIOS



15. 
POSTO EMISSOR 
DO FUNCHAL

HORÁRIOS



15. 
POSTO EMISSOR 
DO FUNCHAL

HORÁRIOS



16. PERFORMANCE



16.
RESULTADOS GERAIS DA 
CAMPANHA

_ Impressões: número de vezes que o 
anúncio aparece à audiência;
_ Interações: corresponde às ações 
efetuadas pelo utilizador, como os cliques 
ou os deslizes no anúncio;
_ CTR: consiste na taxa de cliques (número 
de cliques que o anúncio recebe a dividir 
pelo número de vezes que o anúncio é 
apresentado);
_ CPC: custo por clique.

Métricas Resultados

Impressões 651.514

Interações 14.244

CTR (taxa de cliques) 2,18 %

CPC (custo por clique) 0,29 €

Cliques 14.228

Custo 4.151,74 € + IVA

Nota: campanhas ativas entre 14 e 24 de setembro.



16.
RESULTADOS DAS 
CAMPANHAS DE 
PESQUISA

Métricas Resultados

Impressões 19.013

Interações 3.487

CTR (taxa de cliques) 18,34 %

CPC (custo por clique) 0,71 €

Cliques 3.487

Nota: campanhas ativas entre 14 e 24 de setembro.



16.
RESULTADOS DA 
CAMPANHA DE DISPLAY

Métricas Resultados

Impressões 632.601 

Interações 10.757

CTR (taxa de cliques) 1,70 %

CPC (custo por clique) 0,16 €

Cliques 10.741

Nota: campanhas ativas entre 14 e 24 de setembro.



17. NOTAS GERAIS



17. 
NOTAS GERAIS

Link com todos os materiais realizados: https://we.tl/t-vEf3rcbwty

Entrega dos materiais sobrantes: 18 de setembro, nas instalações da

Comissão Nacional de Eleições

https://we.tl/t-vEf3rcbwty
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