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Em cumprimento do disposto da cláusula 6ª do Caderno de Encargos referente ao Ajuste Direto n.º Ajuste Direto n.º 13/2025/AD  apresenta-se infra o Relatório final da 

campanha com indicação de todos os serviços efetivamente prestados.

Serviços Prestados:

1. Conceção da campanha. 

a)Produção de 3 (três) anúncios televisivos, com duração mínima de 30 segundos e máxima de 60 segundos, acompanhado(s) de língua gestual portuguesa – cuja janela 

deve abranger 1/6 do ecrã – e de legendagem, nos formatos digitais adequados a cada órgão de comunicação social que os vai emitir, sobre os seguintes temas: i. 

Significado das eleições para a Região; 

ii. Voto antecipado (voto antecipado de presos e doentes internados, estudantes, por móvitos profissionais e deslocados no estrangeiro); 

iii. Votação (onde votar). 

b) Produção de 3 (três) spots radiofónicos, com duração mínima de 30 segundos e máxima de 60 segundos, em formato digital adequado a cada órgão de comunicação 

social, sobre os seguintes temas: i. Significado das eleições para a vida da Região; 

ii. Voto antecipado ((voto antecipado de presos e doentes internados, estudantes, por móvitos profissionais e deslocados no estrangeiro); 

iii. Votação (onde votar); 

c) Produção de 3 (três) anúncios de imprensa, com adaptação gráfica e respetivas artes finais, ajustável ao formato das publicações (p.ex: ¼ de página ou página inteira), 

sobre os seguintes temas: i. Significado das eleições para a vida da Região; 

ii. Voto antecipado ((voto antecipado de presos e doentes internados, estudantes, por móvitos profissionais e deslocados no estrangeiro); 

iii. Votação (onde votar). 

Total de 6 artes finais entregues (3 temas X 2 jornais)

d) Produção de elemento gráfico, alusivo a “Sondagens no dia da eleição”, para as credencias dos entrevistadores, com a dimensão de 552x129 pixéis e 96 pontos de 

resolução; 

e) Conceção gráfica e arte final de 4 folhetos relativos ao exercício do voto antecipado: (1) presos e doentes internados; (2) estudantes; (3) motivos profissionais; (4) 

deslocados no estrangeiro; 
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f) Relativamente à página oficial da CNE na Internet: 

i. Adaptação dos anúncios televisivos e radiofónicos para difusão no sítio da CNE;

ii. Produção de banners estáticos, com dimensão de 700x175 pixels e 96 pontos de resolução, alusivos: 

iii. Produção de um elemento gráfico, com dimensão de 200x200 pixels e 96 pontos de resolução, alusivo à eleição e com o logótipo da campanha; 

iv. Produção de elementos gráficos, com uma dimensão de 200x65 pixels e 96 pontos de resolução, alusivos a: 

(1) À eleição, com indicação da data da mesma; 

(2) Ao escrutínio provisório da eleição; 

(3) Ao mapa oficial com os resultados da eleição. 

(1) Pessoa com deficiência; 

(2) FAQs – “Perguntas Frequentes”; 

(3) Voto antecipado; 

(4) Reunião para escolha dos membros de mesa; 

(5) Membros de mesa – documentação de apoio; 

(6) Tempos de antena; 

(7) Sondagens no dia da eleição; 

(8) Transporte de eleitores – Dia da eleição. 

g) Produção dos seguintes conteúdos para as páginas oficiais da CNE nas redes sociais: 

i. Banners para capas das plataformas Facebook, X (anteriormente Twitter), LinkedIn e Youtube, com as dimensões indicadas no anexo 1 do presente caderno de encargos; 

ii. Imagens/Publicações para as plataformas Facebook, Instagram, X, LinkedIn, com as dimensões indicadas no anexo 1 do presente caderno de encargos, sobre os temas 

indicados no n.º 1 da presente cláusula ou sobre outros que a Entidade adjudicante solicitar; 

iii. Adaptação dos spots de televisão e radiofónicos paras as plataformas Facebook, Instagram, X, LinkedIn e Youtube, com as dimensões indicadas no anexo 1 do presente 

caderno de encargos, com duração máxima de 25 segundos. 

Total de artes finais entregues: 

Capas – 4 ficheiros | Facebook – 20 ficheiros | Instagram – 30 ficheiros | LinkedIn – 20 ficheiros | X – 20 ficheiros 

94 ficheiros 

h) Adaptação gráfica e arte final do “Caderno de Apoio da Eleição”, incluindo capa e conteúdo, com texto a fornecer pela CNE;

i) Adaptação gráfica e arte final dos folhetos sobre o voto antecipado; 
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j) Adaptação gráfica e arte final do caderno “Esclarecimentos dia da eleição”, incluindo capa e conteúdo, com texto a fornecer pela CNE; 

k) Produção e impressão de 350 exemplares do caderno “Esclarecimentos dia da eleição”, em papel e formato A4, com capa e contracapa a cores e interior a P/B; 

l) Adaptação gráfica e arte final de cartaz alusivo aos modelos de protestos e reclamações destinado às secções de voto (formato 48X68 cms); 

m) Produção e impressão de 350 exemplares do cartaz alusivo aos modelos de protestos e reclamações para o dia da eleição. 

n) Produção de 350 exemplares de nota explicativa dos materiais (uma folha A4 impressa numa só face a P/B, com texto cedido pela CNE) para o dia da eleição. 

o) Impressão de 11 exemplares de ofícios, a disponibilizar pela CNE, para remeter aos Presidentes das Câmaras Municipais; 

p) Criação de template digital, alinhado com a linha gráfica dos restantes materiais referidos atrás, em formato Word e PPT (para usar em publicações ou em qualquer outro 

material, em formato que possibilite a edição de título/subtítulo e outros elementos de texto) 

q) Embalamento, handling e envio dos materiais destinados às assembleias/secções de voto (de acordo com mapa de quantidades e locais a disponibilizar pela CNE): i. 

Caderno “Esclarecimentos Dia da Eleição”; 

ii. Esferográficas (cedidas pela CNE); 

iii. Cartaz alusivo aos modelos de protestos e reclamações; 

iv. Nota explicativa dos materiais do dia da eleição; 

v. Ofício a dirigir aos Presidente da Câmaras Municipais; 

vi. Cadernos 1 e 2 de modelos de protestos e reclamações (cedidos pela CNE). 

r) Adaptação gráfica de todas as publicações para as diversas redes sociais da CNE, a solicitar pela Entidade adjudicante. 

Total de 6 artes finais entregues referentes ao plano de meios:

Mupi

Multibanco 

Pre roll – 3 ficheiros

v) Outros serviços: 

− Negociação dos espaços publicitários e planeamento de meios e inserções, 

− Entrega ou envio dos materiais necessários à divulgação da campanha em cada um dos órgãos de comunicação social ou diferentes meios envolvidos; 

− Acompanhamento da execução da campanha nos vários meios 
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Campanha de meios  
Resultados finais
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CNE
pressupostos

A campanha de esclarecimento cívico no âmbito da eleição para da Assembleia Legislativa da Região Autónoma da Madeira decorreu entre 
os dias 28 Fevereiro de 2025 e 23 de março de 2025.

Tratando-se de uma campanha direcionada a uma Região Autónoma, os meios escolhidos tinham todos  um âmbito de comunicação 
regional direcionada ao público alvo recenseado para votar nestas eleições em concreto. A campanha multimédia englobava a 
utilização dos canais de Televisão, rádio, imprensa, exterior e digital.

Em termos de suportes utilizados foram:

TV Rádio Imprensa Exterior Digital
RTPMadeira RDP Madeira DN Madeira Multibanco RTP  

Rádios Locais do Jornal da Madeira Mupis DN Madeira
Arquipélago da Madeira Jornal da Madeira
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CNE
flowchart campanha

Fevereiro Março

2ª 3ª 4ª 5ª 6ª S D 2ª 3ª 4ª 5ª 6ª S D 2ª 3ª 4ª 5ª 6ª S D 2ª 3ª 4ª 5ª 6ª S D

24 25 26 27 28 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23

Televisão RTP MADEIRA 07:00 - 23:59 274 10 10 15 13 12 13 13 12 13 14 13 14 16 14 14 14 14 5 5 10 10 10 10

ANTENA1 MADEIRA 06:00 - 23:59 511 20 15 20 25 25 20 20 20 15 15 20 20 20 20 20 20 20 30 30 25 25 25 25 16

Rádios Locais 07:00 - 20:00 2072 84 84 126 84 84 84 84 84 70 56 56 56 112 112 112 56 56 84 84 84 84 112 112 112

Dreammedia - Mupis 50 x x x x x x x x x x x x x x

MOP - Multibanco - 174 x x x x x x x x x x x x x x

RTP Play - N/A x x x x x x x x x x x x x x x x x x x x x x x x

DN Madeira - NA x x x x x x x x x x x x x x x x x x x x x x x x

Jornal da Madeira - NA x x x x x x x x x x x x x x x x x x x x x x x x

Diário Notícias da Madeira 1 1 1 1

Jornal da Madeira - 1 1 1 1 1 1

Imprensa Local

Ins.

Internet

Rádios Regionais

Suporte Faixas HoráriasMeio

Exterior
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CNE
comentários

Em termos globais podemos afirmar que a campanha decorreu de acordo com o previsto tendo todas as inserções planeadas sido 

cumpridas.

Como se trata de uma campanha regional, não é possível ter dados de alcance nem de cobertura da campanha nos meios 

utilizados.

Na RTP Play, único meio que permite a obtenção de dados , apresenta taxas de visualização interessantes ligeiramente acima do

normal para esta tipologia de campanha.

tema Ad server impressions Ad server clicks Complete CTV

Comissão Nacional de Eleições 2025 - SIGNIFICADO ELEIÇÕES - PreRoll 97 504 1 505 76 359 2,0%

Comissão Nacional de Eleições 2025 - ONDE VOTAR - PreRoll 52 003 758 40 646 1,9%

Comissão Nacional de Eleições 2025 - VOTO ANTECIPADO - PreRoll 94 744 1 410 75 039 1,9%

Total 244 251 3 673 192 044 1,9%



obrigado
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